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Zwei Smokings mit Message

Kleidung und Inszenierung spielten auf dem
Life Ball eine zentrale Rolle. Zwei Anziige aus
Papier zeigen, wie diese Wiener AIDS-
Benefizveranstaltung in der osterreichischen
Gesellschaft einen Reprasentationsraum fur
homosexuelle Lebensweisen 6ffnete.
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Am Abend des 10. Mai 1997 betraten Alkis Vlassakakis und Peter Holub
das Wiener Rathaus von Kopf bis FuB in Papier gekleidet. Fiir den flinften
Life Ball hatten sie sich Anziige aus strahlend weiBem Textilpapier geniht.*
Im Laufe der AIDS-Benefizveranstaltung fiillten sich die Kleidungsstiicke mit
Unterschriften, Zeichnungen und Spriichen. Osterreichs erfolgreichster
Popstar Falco unterschrieb ebenso wie die bekannte Modeschépferin
Vivienne Westwood und der Bundeskanzler Viktor Klima. Die Zweiteiler
werden heute im Zentrum fiir queere Geschichte QWIEN im 4. Wiener
Gemeindebezirk verwahrt. Ihre Verwandlung vom Kleidungs- zum
Museumsstiick begann schon an jenem Mai-Abend, als die anwesende
Prominenz ihre Spuren auf Armel, Riicken und Revers hinterlieB. Als
Artefakt eines rauschenden Fests rufen die Anziige individuelle und
kollektive Erinnerungen wach. Einerseits transportieren sie die Trager als
Zeitzeugen in die Endphase der Aidskrise zurlick, andererseits bezeugt ihre
materielle Beschaffenheit eine kollektive Erfahrung der Zeit: dass sich durch
die Aidskrise und Veranstaltungen wie dem Life Ball erstmals ein
Reprasentationsraum fiir homosexuelle Lebensweisen in Osterreich 6ffnete.

Getragene Erinnerungen

Der erste Eindruck ist chaotisch. Hier geht ein griiner Buchstabe in einen
pinken Strich Uber und wird mit einem roten Herz tibermalt, dort ist ein
blaues R von einem Kreis umgeben. Die beiden Sakkos und Hosen sind
Ubersaht mit bunten Farbstiftlinien, lediglich die Fliegen sind wei3
geblieben. Erst nach und nach lassen sich Unterschriften, Zeichnungen und
Spriche erkennen. Das Textilpapier, aus dem Peter Holub die Anziige
gefertigt hatte, war Ende der 1990er Jahre unter Kostiimbildner*innen wie
Holub sehr beliebt.” Es ist wesentlich steifer als Druckerpapier, fiihlt sich
unter den Fingern aber weicher an. Schnitt und Gestaltung weist die Anziige
als Smokings aus - Gesellschaftsanziige mit einem seidenbesetzten Kragen,
die bei Abendveranstaltungen mit einer Schleife getragen werden. Bei
diesen Exemplaren sind das Revers, die Knopfe und die Galonstreifen aus
irisierendem Papier gefertigt, das im Licht regenbogenfarben schimmert.®

Wahrend des Interviews, bei dem ich den Tréagern ein Bild der Anziige
zeigte, wurden die Erinnerungen an den Life Ball 1997 wieder wach. »Wir
hatten zwei Satz Stifte mit jeder. Also in rot, blau, schwarz, griin und dann
sind wir einfach los und haben unterschreiben lassen«,” erinnert sich
Vlassakakis. Die Annahme, dass die Anziige am fiinften Life Ball getragen
wurden, da die Kleidungsstiicke mehrfach die Zahl 97 aufweisen, wird von
dem Paar bestatigt. Somit handelt es sich um jenen Life Ball, bei dem die
britische Designerin Vivienne Westwood eine Modenschau veranstaltete
und Falco einen der letzten Auftritte vor seinem Unfalltod hatte.’

Dass ein Foto der beiden Smokings Holubs und Vlassakakis’ Erinnerungen
beflligelte, unterstreicht die kulturwissenschaftliche Argumentation, dass
Kleidungstiicke als Medien von Erinnerungen fungieren kénnen. Angelehnt
an das Konzept des kulturellen Gedachtnisses von Aleida Assmann gelten
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Kleider als ein zentraler Bestandteil von individuellen und kollektiven
Erinnerungsprozessen.®

Abb. 1: Zwei Smokings mit Message, getragen von Alkis Vlassakakis und Peter Holub am Life Ball 1997.

Urspriinglich wollten Holub und Vlassakakis die Smokings versteigern und
die erhaltene Summe an AIDS/HIV-Betroffene spenden. Es war »einer der
Grundgedanken dahinter, wenn da Promis drauf unterschreiben, dann
konnte man die [Anziige] vielleicht spiter fiir den Life Ball versteigern.«” In
den Interviews verneinen die beiden zwar, mit der Aktion ein politisches
Zeichen setzen zu wollen. Dennoch lasst sich das Einsammeln von
Unterschriften im weiteren Sinn als aktivistische Intervention deuten. Mit
jeder Unterschrift wurde das Kleidungsstiick weiter mit Bedeutung
aufgeladen. Im Sinne der soziologischen Theorie des symbolischen
Interaktionismus sind diese Unterschriften Symbole. »Folgt man diesem
Gedanken, lassen sich Zugehdrigkeiten im Sinne partizipativer Identitaten
als solche mit Bedeutung versehene Zeichen verstehen.«® Einerseits
schufen die prominenten Signaturen von Vivienne Westwood, Viktor Klima,
Falco, dem Visagisten Gery Keszler, der Sangerin Samantha Fox oder dem
Tennisspieler Bjorn Borg einen materiellen Wert; wie auch ein Gemélde
durch Picassos Unterschrift an Wert gewinnt, so wuchs der materielle Wert
der Anziige, als sich Prominente auf ihnen verewigten.’ Andererseits luden
sie die Anziige mit symbolischem Wert auf, denn mit der Unterschrift
dokumentierten die Gaste auch ihre Unterstiitzung im Kampf gegen AIDS.
Das Niederschreiben von Namen oder Statements auf Kleidungsstiicken
war ein wichtiges Phdnomen in der Mode und Konzeptkunst der 1990er
Jahre.
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Der AIDS-Aktivist Hunter Reynolds prasentierte zum Beispiel 1993 das
Kunstwerk Patina du Prey’s Memorial Dress bei einer Ausstellung im
Institute of Contemporary Art Boston. Wahrend einer Performance trug
Patina du Prey - Reynolds’ Alter Ego - ein Ballkleid aus schwarzer Seide mit
den Namen von 25'000 Menschen, die an AIDS verstorben waren. Sie
drehte sich dabei wie eine Spieluhrfigur mehrmals im Kreis - so sollte
sichergestellt werden, dass auch alle in Gold gedruckten Namen sichtbar
waren. "’
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Hunter Reynolds

Abb. 2: Widmung von Hunter Reynolds an Alkis Vlassakakis und Peter Holub im Katalog zur Ausstellung in
der Trinitatiskirche Kéln 1994.

Der Kiinstler hatte im Vorfeld 6ffentlich zur Einreichung von Namen
aufgerufen und somit auf breite Partizipation gesetzt. Wie beim NAMES
Project, bei dem Hinterbliebene Textilpanele gestalteten und zu riesigen
Quilts zusammennahten, sollten die Namen 6ffentlich an die Opfer der
Immunschwachekrankheit erinnern - und indirekt den Kampf gegen AIDS
weiter befliigeln."* Der Kunstkritiker G. Roger Denson sprach in diesem
Sinne von einem »existenziellen memento mori«,*” als Reynolds das Kleid
anlasslich des 25. Jahrestages der Stonewall-Unruhen 1994 in New York
prasentierte. Im Herbst war das Kunstwerk bereits in der Trinitatiskirche
K6ln in Deutschland zu sehen gewesen. Vom Katalog jener Ausstellung
besaBen Alkis Vlassakakis und Peter Holub ein vom Kiinstler persénlich
signiertes Exemplar, das sie dem QWIEN Archiv libergeben haben. So
unbedarft, wie die Aktivisten vorgaben, war ihre Aktion am Life Ball deshalb
drei Jahre spater wohl doch nicht, schrieben sie sich doch mit ihrer Aktion
in eine kiinstlerische und aktivistische Tradition ein.

Mode, Kunst und politischer Aktivismus

Beschriftete Kleidung, vor allem die sogenannten »statement shirts« bzw.
»message shirts« waren eine aktivistische Strategie an der Schnittstelle von
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Politik und Mode. Visionar war hier Vivienne Westwood, die schon in den
1970er Jahren T-Shirts als Leinwand fiir politische Botschaften nutzte und
mit ihren Entwiirfen fiir Kontroversen sorgte. Aus Protest gegen die rigide
Haltung der britischen Politik gegeniiber Homosexualitat designte sie z.B.
ein T-Shirt mit zwei Cowboys, deren Penisse sich beriihrten.* Im Kampf
gegen AIDS wurden immer wieder Shirts mit Aufdrucken und Spriichen
versehen, um auf ignorante Politiken oder den Ausschluss von Betroffenen
aufmerksam zu machen, wobei Motive oft durch verschiedene Medien
wanderten. Die Aids Coalition To Unleash Power (ACT UP) nutze etwa in
New York Plakate der Gruppe Gran Fury, die mit ihren drastischen
Darstellungen die Offentlichkeit schockierten.

Eines der bekanntesten Sujets war ein rosa Winkel, dessen Spitze nach
oben zeigt. Mit der Spitze nach unten diente das rosafarbene Dreieck
urspriinglich zur Kennzeichnung homosexueller Manner in
nationalsozialistischen Konzentrationslagern, wurde aber ab den 1970er
Jahren von der Schwulenbewegung als politisches Erkennungszeichen und
Symbol des neu erlangten Stolzes umgewertet."* Im ACT UP-Sujet war
unter dem Winkel der Slogan »Silence=Death«, in der deutschen Version
»Schweigen=Tod, zu lesen.” Im Jahr 1989 entwarf Keith Haring fiir eine
AIDS-Aufklarungskampagne von ACT UP ein Werk mit der Aufschrift
»lgnorance=Fear. Silence=Death«, das ebenfalls auf Shirts gedruckt
wurde.*®

Abb. 3: Drei Buttons »SILENCE = DEATH« (1990er Jahre).

Der modische Aktivismus wurde durch einschlagige Ausstellungen
befruchtet. Bereits 1988 zeigte die Neue Gesellschaft fiir Bildende Kunst
(NGBK) in Berlin die Ausstellung Vollbild AIDS, bei der auch Kunstwerke
aus dem Umfeld von ACT UP und von Gran Fury zu sehen waren.”” 1990
folgte in Hannover die Ausstellung Bilderschock, die sich dezidiert der
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politischen Plakatkunst zu AIDS widmete, und 1992 eréffnete schlieBlich
der Kunstverein Hamburg in den Deichtorhallen und das Kunstmuseum
Luzern die Ausstellung Gegendarstellung.'® Im selben Jahr zeigten das
Kiinstlerkollektiv General Idea im Rahmen der Wiener Festwochen ihre
Installation PLA©EBO (Helium): In der Kuppel der U-Bahnstation
Westbahnhof schwebten liber 4'500 mit Helium gefiillte Ballons in
Pillenform - eine Anspielung auf die Jahresdosis an AZT, dem lange Zeit
einzigen, aber nur beschrankt wirksamen Medikament gegen AIDS. Bereits
1987 hatten General Idea den ikonischen, 1966 von Robert Indiana
geschaffenen LOVE-Schriftzug adaptiert, indem sie die vier Buchstaben im
Quadrat tauschten. In roter Schrift auf blauem und griinem Grund war
nunmehr »AIDS« zu lesen.™

Die Bildsprache von Gran Fury und ACT UP wurde auch fiir Buttons und T-
Shirts genutzt, um mit provokanten Slogans die Aufmerksamkeit der
Offentlichkeit auf die weltweite AIDS-Epidemie zu lenken. Einige dieser
Objekte befinden sich in der Sammlung von QWIEN, so etwa ein Shirt, das
mit einem fluoreszierenden blassgriinen Winkel bedruckt ist. In diesen
Winkel ist der Slogan »Fight AIDS, Not People with AIDS« eingeschrieben.
In der deutschen Ubersetzung wurde dieser Slogan zum Welt-Aids-Tag am
1. Dezember 1991 in einer nachtlichen Guerilla-Aktion in Wien plakatiert,
vornehmlich im Umfeld des Naschmarkts, wo sich traditionell die meisten
Homosexuellenlokale befanden. In fetter roter Schrift auf schwarzem Grund
wandte sich das Plakat nicht nur an die heterosexuelle
Mehrheitsgesellschaft, sondern auch an die schwule Community, in der
Verunsicherung und Angst auch zu Ausschlusstendenzen gegeniiber HIV-
Positiven und AIDS-Kranken fiihrten. Das Plakatsujet wurde zuséatzlich auf
der Riickseite der in der Rosa Lila Villa produzierten Zeitschrift tamtam
veroffentlicht.”

Die Modeindustrie griff in den 1990er Jahren die HIV/AIDS-Thematik
verstarkt auf, wie Alkis Vlassakakis erlautert, »weil einfach die Modeszene
wahnsinnig betroffen war von der ganzen Geschichte. Erst mal die ganzen
Leute, die dort gearbeitet haben, waren personlich betroffen, weil viele der
Kollegen und Kolleginnen schwul oder lesbisch sind, aber in erster Linie
schwul sind. Die sind einfach der Reihe nach weggestorben damals.«**
Tatsachlich starben zu Beginn der 1990er Jahre mehrere Designer an der
Immunschwiacheerkrankung, wie beispielsweise der amerikanische
Modeschopfer Halston, der den Stil der Studio-54-Ara pragte oder Franco
Moschino. Demnach liegt die Sozialwissenschaftlerin Veronika Haberler
vollig richtig, wenn sie Mode als »Indikator von Zeit« beschreibt, die
ausgehend von aktuellen Ereignissen und gesellschaftlichen Diskursen
Themen wihle und ihnen Ausdruck verleihe.”” Da die Modebranche stark
von AIDS und HIV betroffen war, wurde die Krankheit zum vieldiskutierten
Problem und somit auch von unterschiedlichsten Modeschdpfer*innen
aufgegriffen.

So lag es nahe, dass zwischen 1993 und 2019 Modeschauen bekannter
Designer*innen und Labels zum zentralen Bestandteil der Life Balls wurden.
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Der Initiator der Veranstaltung Gery Keszler war unmittelbar betroffen.
Keszler, der unter anderem in der Modemetropole Paris arbeitete, erzahlte
in unzahligen Interviews, dass er und sein Partner Torgom Petrosian, der zu
diesem Zeitpunkt bereits an AIDS erkrankt war, aus der Modebranche
groBe Unterstiitzung bei der Planung und Durchfiihrung des Charity-Events
bekommen haben. Jahre spater, beim 23. Life Ball 2015, outete sich
Keszler selbst, dass er 1993 einer der ersten HIV-Positiven in Osterreich
gewesen sei.”’

fight AIDS

not

Abb. 4: T-Shirt aus der Sammlung von QWIEN: »fight AIDS not people with
AIDS« (um 1990).

Der Life Ball als mediale Inszenierung

Mit jedem Jahr wuchs das Interesse der Medien am Life Ball. Bei der fiinften
Ausgabe 1997 wurden tiber 450 Presseakkreditierungen ausgegeben und
es waren sechs Radio- und zwanzig teils internationale TV-Sender
anwesend. Erstmals wurden tber fiinf Millionen Schilling (iber 600'000
Euro) an Spenden gesammelt.”* Da der Life Ball immer mehr internationales
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Celebrity-Publikum anzog und zahlreiche Prominente aus der Mode-,
Kultur- und Musikbranche sowie heimische Politiker*innen als Models an
der Modeschau mitwirkten, war das Interesse zumindest der Society-
Redaktionen garantiert.

Fir den Kommunikationswissenschaftler Roland Burkart ist der »news
value« einer Meldung besonders hoch, wenn sie einfach ist, Identifikation
erlaubt und eine Sensation darstellt.”” Nach diesem Schema hatte der Life
Ball in der Tat einen hohen Nachrichtenwert. Die Identifikation mit den
Medieninhalten spielte bei den Leser*innen, Horer*innen und
Zuschauer*innen zwar vermutlich eine eher untergeordnete Rolle. Die
Botschaft war allerdings, zumindest in den Anfangsjahren, relativ simpel:
Pass auf, AIDS ist eine potentiell todliche Krankheit. Und der
Sensationsfaktor steigerte sich mit der steigenden Promidichte von Jahr zu
Jahr. So wurde es auch nahezu unmoglich, als dsterreichisches Medium
nicht tiber den Life Ball zu berichten. Zwischen den Prominenten und der
Anwesenheit der (internationalen) Presse bestand dabei eine
Wechselwirkung. Je mehr Medienvertreter*innen anwesend waren, desto
héher war das Aufkommen von Beriihmtheiten und umgekehrt. So betonte
Gery Keszler 2003 in einem Interview mit der Wiener Wochenzeitung Falter:
»Wenn man weil3, dass CNN, BBC und Rai 1, 2 und 3 da sind, da wird das
auch fiir die Designer interessant, sich monatelang Arbeit anzutun. Sie
machen es selbstverstandlich wegen Aids, das will niemand absprechen.
Aber es ist sicher auch immer ein kommerzieller Hintergedanke dabei.«*

Abb. 5: Aufwandig gestaltete Einladung zum 7. Life Ball 1997 von Vivienne Westwood.

Auch 1997 berichteten alle groBen 6sterreichischen Tageszeitungen tiber
den Life Ball und verwendeten vor allem Vivienne Westwoods Modeschau
als Aufmacher. Der Standard titelte »Fiinfter Life Ball im Wiener Rathaus
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zugunsten der Aidshilfe - Schrill, Schriag und Schottisch«,”” und der Falter
widmete der Designerin ein ausfiihrliches Portrait.”® Die Kronen Zeitung
erwdhnte neben Westwoods Showeinlage auch die Anwesenheit und
Beteiligung von Falco, Viktor Klima, dem Schauspieler Frank Hoffmann,
Samantha Fox, dem Model Marcus Schenkenberg und den
Schauspielerinnen Ellen Umlauf, Brigitte Nielsen und Sonja Kirchberger.”
Die breite Berichterstattung erméglichte, dass Informationen tiber
HIV/AIDS an eine Offentlichkeit herangetragen wurden, die fiir
Praventionskampagnen nicht empfanglich waren - »weil die mediale
Aufmerksamekeit [...] durch diesen Promi-Auftrieb ermdglicht wurde«, wie
Alkis Vlassakakis anmerkte. »lch erinnere mich an [...] ORF-Sendungen,
Jugend-Sendungen, wo sie iiber [AIDS] jetzt geredet haben.«*

Die 6ffentliche Auseinandersetzung iiber die Ubertragungswege durch
gleichgeschlechtlichen Sex, auch durch medial vermittelte Veranstaltungen
wie dem Life Ball, erhohte die Sichtbarkeit homosexueller Lebensweisen.
Sollten die Praventionsbotschaften ankommen, musste die Community
offen angesprochen werden. Die Konzepte von »gemeindennaher
(>community<«-bezogener) Pravention und Gesundheitsférderung« fiihrten
nach Darstellung der Soziologen Michael T. Wright und Rolf Rosenbrock zu
einer

»Optimierung der Kommunikationsvoraussetzungen mit den
Zielgruppen sowie innerhalb dieser Gruppierungen. Das schloss nicht
nur eine Unvereinbarkeit zwischen 6ffentlicher Diskriminierung und
glaubwiirdig partnerschaftlicher Infektionspravention mit den
Zielgruppen ein, sondern fiihrte logisch zu der Konsequenz, die
Lebensweisen, Milieus und Strukturen der Zielgruppen als
Kommunikationsmoglichkeiten zu erkennen und ggf. zu unterstiitzen
(community building, community organizing).«*!

In einem 2005 gehaltenen Vortrag prazisierte Rosenbrock die Funktion der
Medien: Deren Erfolg bestand aus »einer griindlichen und ehrlichen
Mobilisierung der Offentlichkeit und insbesondere der wichtigsten
Zielgruppen, in der Benutzung aller verfligbaren Kommunikationskanale wie
Massenmedien, Bildungswesen und Freizeitsektor, in der Einbeziehung der
betroffenen Gruppen in den Entwurf und die Umsetzung der
Praventionsstrategien«.’” Der Life Ball bot hierfiir eine goldene Gelegenheit,
weil Massenmedien zugegen waren, gleichgeschlechtliche Lebensweisen
weitgehend positiv dargestellt wurden und die betroffenen Communities
direkt involviert waren. Durch die breite Berichterstattung wurde ein Thema,
das sonst nur in einer communitynahen Gegendoffentlichkeit kommuniziert
worden ware, in den sogenannten Mainstream katapultiert.
Gegenoffentlichkeiten sind dabei als Teiloffentlichkeiten zu verstehen,
deren Konstruktion sich aufgrund »sozialer Erfahrungen, sich
tberschneidender Handlungsraume oder geteilter Interessen [konstituiert],
das heiBt sie sind u. a. schicht-, generationen-, geschlechts- und
kulturgebunden«.* Sie versuchen durch die Artikulation alternativer
Positionen die hegemoniale Offentlichkeit zu erreichen.*® In der
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Gegenoffentlichkeit der Schwulen- und Lesbenbewegung trat man schon
lange fiir die Anerkennung homosexueller Lebensweisen ein und ging gegen
Diskriminierung vor, auch und besonders von AIDS-Kranken und HIV-
Positiven. Der Life Ball bot diesen Positionen eine (neue) mediale Biihne,
die Uber die eigenen Kanale der Bewegung hinausging, national und spater
auch international.

Pbb. Verlagspostamt 1060 Wien, Ers

Abb. 6: Riickseite der Zeitschrift tamtam mit der ersten Verdffentlichung des
Slogans »Bekampft AIDS nicht Menschen mit AIDS« (1991).

Die verstarkte mediale Auseinandersetzung mit AIDS/HIV in den 1990er
Jahren beschleunigte die Normalisierung lesbischer und schwuler
Lebensweisen. Beispielsweise nahmen politische Parteien wie das Liberale
Forum, die Griinen und die Sozialdemokratische Partei Osterreichs (SPO)
Forderungen der Lesben- und Schwulenbewegung in ihre Programme auf.*
Die zunehmende Thematisierung in Fernsehtalkshows, aber auch
6ffentliche GroBveranstaltungen wie die Regenbogenparade (ab 1996),
flihrten zu einer hoheren Akzeptanz von schwulen und lesbischen
Lebensweisen in der Bevélkerung.*
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Zugleich fand aber auch eine Kommerzialisierung statt, vor allem der
schwulen Bewegung.’’ Das war auch am Life Ball spiirbar. Mit dem Wiener
Rathaus als Veranstaltungsort versuchten die Initiatoren, AIDS in die
politische Sphare einzuschreiben. »Der Grundgedanke war ja, die
Gastgeber, also die Politiker, miissen sich mit dem Thema
auseinandersetzen, wenn das Ding in ihren Rdumen und mit ihrer
Unterstiitzung stattfindet«,* erinnert sich Alkis Vlassakakis. Zugleich schuf
man mit dem Life Ball ein Event, dessen Tickets teuer und dessen Gésteliste
exklusiv war. Fiir Alkis Vlassakakis war das nicht an sich negativ, denn der
kommerzielle Charakter der Veranstaltung half dabei, hohe
Spendensummen zu erreichen. »Ganz zu Anfang, beim ersten Mal gab es
diese massive Kritik von Leuten, die HIV-positiv waren, die gesagt haben:
Der ist uns zu teuer, da kdnnen wir ja gar nicht hin. Und dann haben wir halt
auch dariiber reden miissen, dass wir sagen miissen: Liebe Leute, der ist
nicht als Ball fiir euch, sondern das, was rauskommt ist fiir euch. Also das
Rathaus hat nur beschrankt Platze und wenn wir diese beschrankten Platze
gratis an euch abgeben, dann kommt weniger Geld rein, das wieder an euch
flieBen soll. Also ich bin [...] schon sehr zufrieden, dass es kommerziell
gewesen ist. [...] Ja, ohne Kommerz wire es nicht méglich gewesen.«

Abb. 7: Alljghrlich zum Welt-Aids-Tag am 1. Dezember wird am Rathaus beim Eingang Lichtenfelsgasse der
Red Ribbon gehisst.

Der Weg ins Archiv

Bleibt noch eine Frage offen: Wie schafften es die Anziige von einer
durchzechten Ballnacht in die Sammlung von QWIEN? Die urspriingliche
Idee, die Smokings zu versteigern und das Geld zu spenden, wurde rasch
verworfen, denn »wer will sich denn sowas da hinstellen oder hinhingen?«*°
Sie blieben mehrere Jahren in Holubs Werkstatt, bis sie das Paar bei einem
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Umzug vermutlich Anfang der 2010er Jahre mit anderen Objekten ins
Archiv brachte: Auf die Frage, warum, antwortet Vlassakakis: »Was sollen
sie denn bei uns hangen? [...] Es ist ja ein Objekt und ich weiB, dass QWIEN
eben auch Objekte will.« Holub pflichtet Vlassakakis bei und erganzt: »Es ist
ja auch ein Zeitdokument.«

Katharina Pagitz studiert den interdisziplindren Master Zeitgeschichte und
Medien an der Universitat Wien.
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